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Quem
Somos?

O Estudio Nove € uma empresa

de servicos de arquitetura e design
formada por estudantes que nasceu
do inconformismo e da vontade

de fazer mais, transformando

a graduacao em impacto real.
Acreditamos na inteligéncia

coletiva e na cooperacgao eficiente
para entregar servicos funcionais e
acessiveis. Nosso objetivo é
capacitar nossos membros atraves
da vivéncia empresarial e da
prestacao de servicos de qualidade,
posicionando-nos como um agente
transformador que contribui ativamente
para um Brasil mais empreendedor
entregando projetos com solucgdes
de qualidadee criativos.

Propdsito

O proposito do Estudio Nove vai muito além da busca pelo lucro ou da mera prestacdo de servicos
convencionais de arquitetura e design. Ele nasce do inconformismo e do desejo de transformacao de
jovens estudantes que buscam converter o aprendizado académico da Universidade Presbiteriana
Mackenzie em impacto real para o mercado e para a sociedade. A razdo de existir da marca esta
fundamentada na construcdo de uma ponte viva entre a exceléncia técnica universitaria e a agilidade
pratica das demandas corporativas, gerando uma vivéncia empresarial enriquecedora que capacita e
forma as futuras liderancas do pais.
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Projeto Estudio Nove Projeto Estudio Nove
v QY ‘ © QY ’ N

cliente@gmail.com cliente@gmail.com
estudionove Transformar ideias em realidade é o estudionove E ai, galera! Bora fechar um projeto

. . . . , . Projeto Estudio Nove Projeto Estudio Nove
que nos move. Nosso time une a energia jovem ao com a gente hoje? Nosso time ta super animado pra

rigor técnico para criar a identidade que o seu fazer umas paradas muito legais para seu negocio!
negocio precisa para crescer. Vamos projetar o Chama no direct!
futuro da sua marca juntos?

0Ola, [Nome do Cliente]! Nés analisamos com muita atengédo tudo o que vocé nos contou sobre o Prezado cliente, informamos que o briefing do seu projeto foi analisado por nosso departamento
seu negdcio. Montamos uma proposta personalizada para que juntos possamos construir a técnico. Segue em anexo a proposta para aprovagéo conforme as regras vigentes da nossa
solugéo ideal para o seu desafio. Vamos dar esse proximo passo? instituigao.




Acessivel mas nunca Desvalorizado

Como falamos: Reforgamos que nossas solugdes sdo inteligentes, pensadas por jovens e financeiramente acessiveis
para quem esta empreendendo.

Técnico e FU ndQ meandO mQS nunCQ Complexo Como NAO falamos: N3o usamos palavras como "barato”, "barateado” ou "prego de estudante" que possam desvalorizar

Como falamos: Demonstramos nossa exceléncia académica e conhecimento de mercado de forma simples e direta. a qualidade e o acompanhamento tecnico da nossa entrega.
Traduzimos conceitos complexos de design e arquitetura para que o cliente entenda o valor real de cada escolha.

Como NAO falamos: N3o usamos termos muito técnicos ou termos académicos dificeis apenas para parecer intelectuais,

pois isso gera barreiras e afasta quem busca um servigo acessivel. OFerecemos solugées

vQyv ’ n O0QYVY ’ N

estudionove Cada escolha de cor e espago no seu estudionove A hachura e a composigao volumétrica
ambiente tem um motivo: trazer funcionalidade e do projeto buscam uma sinergia holistica através do

inteligentes e acessiveis,
unindo a criatividade técnica
da universidade a agilidade

Precisa de logo ou projeto
de interiores mas ta sem

- grana?
do mercado. Projetos de

qualidade com o or¢camento
ideal para impulsionar
o seu negocio!

bem-estar para o seu dia a dia. Design e arquitetura contraste cromatico complementar e da Gestalt
inteligentes se unem para fazer com que cada aplicada a ergonomia espacial.
detalhe trabalhe a favor do seu negdcio.

Faca com a gente que é
baratinho e preco
de estudante!




Elementos
do sistema




Assinatura Prioritaria Simbolo

Configura-se como a identidade visual principal do Estudio Nove, integrando O simbolo do Estudio Nove
harmonicamente o simbolo e a marca nominativa em um arranjo horizontal. foi desenvolvido a partir dos
Sua aplicagao é preferencial e obrigatéria em materiais institucionais oficiais, principios da proporgao aurea,
assegurando consisténcia e unidade para a marca. garantindo harmonia visual,

equilibrio e fluidez em sua
estrutura geométrica.
Formando as formas “E” e “9”.

marca
estudio
nove

estudio -
nove Soheee

simbolo marca nominativa

proporcao aurea



Grid

A construgao técnica da assinatura
prioritariabaseia-se no moédulo
referencial X, determinado pela
altura da letra "o". Esse parametro
regula o alinhamento proporcional,
a espessura dos tragos e o
distanciamento horizontal

interno entre o monograma e

a marca nominativa blocada,
garantindo o equilibrio geométrico
e a consisténcia estrutural de
todo o conjunto visual.

altura X

Area de protecdo

A area de protecao do Estudio Nove

delimita o espago de respiro obrigatorio

ao redor da assinatura, estabelecido pelo
recuo do valor modular X em todas as suas
extremidades.

Este isolamento impede a proximidade de
textos, margens ou outros elementos graficos,
assegurando a integridade visual da marca,
sua forga institucional e a maxima legibilidade
em qualquer meio de aplicagao.

(o]
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nove
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Assinaturas PSB

As versOes em preto e branco (P&B) foram
desenvolvidas para assegurar o maximo
contraste, legibilidade e fidelidade visual
em reprodugdes que ndo permitem o uso
da paleta cromatica oficial.

estudio
nove

estudio
nove

Reducao

Os limites de reducao da assinatura

foram estabelecidos para garantir

que o monograma e a tipografia

institucional mantenham sua legibilidade

e integridade em escalas reduzidas.

Para aplicagcdes no ambiente digital, o tamanho
minimo seguro para o conjunto é de 80 px de
largura. Ja para suportes de midia impressa,

a marca nao deve ser reproduzida em

dimensdes inferiores a 30 mm de largura, evitando
a perda de detalhes e assegurando o reconhecimento
e a consisténcia visual da identidade.

80 px
digital

30 mm

impresso



Usos incorretos Desdobramentos

Para garantir a consisténcia e a integridade do Estudio Nove, Os desdobramentos trazem versatilidade

a marca nunca deve ser modificada. E expressamente proibido a marca por meio de trés variagdes modulares.
alterar as proporgdes, o alinhamento ou a tipografia original, O simbolo isolado é ideal para avatares e
distorcer os elementos, utilizar cores fora da paleta oficial aplicagdes compactas.

ou aplicar efeitos e gradientes, mantendo a identidade Ja a marca nominativa se divide em duas
sempre padronizada. versdes tipograficas: a linear, para leituras

rapidas em faixas estreitas, e a blocada em
duas linhas, que otimiza o impacto visual em
layouts verticais e pegas de feed.

Q (X %

ndo alterar proporgéo ndo alterar as cores ndo distorcer

dos elementos

LX) (%) (%)

ndo alterar a tipografia ndo desalinhar os ndo aplicar efeitos
elementos



Aplicacao sobre
Fondos

As diretrizes de aplicagdo sobre fundos orientam o uso
correto da identidade em superficies complexas,

como texturas de materiais, mockups de embalagens,

e esbogos técnicos. A marca deve ser aplicada priorizando
o contraste e a legibilidade, alternando estrategicamente
entre as versdes cromaticas oficiais, institucionais ou

monocromaticas de acordo com a predominancia de tons
do fundo.
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Paleta de
cores

HEX
HESD9BO

RGB
232, 217, 176

cmyk
0,6,24,9

Pantone
PMS 7500 C

HEX
#82A8B0O

RGB
130, 168, 176

cmyYyK
26, 5, 0, 31

Pantone
PMS 5493 C

HEX
#F0CO060

RGB
240, 192, 96

cmyk
0, 20, 60, 6

Pantone
PMS 1225 C

HEX
#5C1020

RGB

92, 16, 32

cmyYyK
0, 83, 65, 64

Pantone
PMS 7421 C

HEX
#A89840

RGB
168, 152, 64

cmyYkK
0, 10, 62, 34

Pantone
PMS 4515 C



Combinacao de
cores

As combinagdes de cores
definem os contrastes
permitidos da paleta institucional.




Grafismo Padronagem

Os grafismos institucionais baseados A padronagem institucional consiste em uma

em formas modulares curvas e texturas textura de repeticdo em padrdo (pattern) criada

de meio-tom (halftone). a partir do entrelagamento fluido do préprio monograma.
Derivados da prépria tipografia principal, Aplicado em marca-d'agua com opacidade reduzida,

0 padrdo gera uma malha geométrica dinamica e
organica que serve como elemento de apoio de
superficies para fundos de slides, materiais
editoriais e superficies de produtos, reforgando
a identidade de forma sutil e sofisticada.

esses elementos podem ser aplicados
de forma isolada, empilhados ou em
composicdes padronizadas.




Padrao tipografFico Padrao tipografFico
principal complementar

O padrio principal adota a fonte All Round Gothic Bold para titulos
Work Sans Bold
a abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ

destacados e chamadas institucionais, espelhando a geometria
0123456789!@E£$%*&*(?)

All Round Gothic Bold
q abcdeFfghijkimnopqrstuvwxyz Work Sans Bold
ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ a R —

e corpos corridos, utiliza-se a Work Sans Bold (e suas variagGes de peso),
garantindo uma leitura limpa, fluida e contrastante tanto em plataformas
0123456789!@£5%*8&%(?) ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@5£$%*&*(?)

digitais quanto em materiais impressos.




Estilo
FotograFico

Compde toda a nossa linguagem visual.

Traz os valores da marca através de ambientes e produtos
com iluminagao natural e texturas organicas, posicionando
nossa comunicagao de forma sofisticada, clara e minimalista.

CEDAR GLOW

BLEND WITH NOTE!
AND  GREEN
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Papelaria

Nossos
Se I"ViQOS contrato de servico
A .
O folder vertical azul, uma folha
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam .
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat d e a el. tl m b radO uma caneca
’
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis estam pad acom a pad ron age m
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan A el
et justo odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis d am arca’ Cartoes d € Vis Ita com
dolore te feugait nulla facilisi. o lOgOti po e enve lo pes

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper

<

Lorem ipsum

1

ens solugdes projetadas por jov
ror- jovens solucoes projetadas
projetadas por jovenssolucoes

L sl

(65) 99897-4367
mariasano@estudio9.com

solucdes projetadas
por jovens




Caixa de entrega
de projeto

Redes
sociais

@ estudionove

é mais estratégico
contratar uma

Em resa
unior

ISs-

estudionove

300 posts 15.7K followers

Highlight Highlight
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Highlight
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Highlight

projeto

quarto

‘Message ‘ v v e

500 following

venha
conhece
nossa
histéria




Adesivos
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